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ABSTRAK

Salha, 1515.1111.853, Analisis Pengaruh Store Atmosphere dan Harga
Terhadap Keputusan Pembelian pada Kedai Kopi X. 98 Halaman, 52 tabel,
7 gambar, Jakarta 2019.

Penelitian ini membahas tentang masalah pengaruh store atmosphere dan
harga terhadap keputusan pembelian pada Kedai KopiX. Tujuan penelitian ini
adalah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh store atmosphere dan harga
Terhadap keputusan pembelian pada Kedai KopiX. Penelitian ini dilakukan pada
Kedai KopiX, waktu penelitian dilakukan dari bulan Mei hingga Juli 2019.
Peneltian ini menggunakan metode kepustakaan dan metode lapangan.

Hasil penelitian menunjukkan tidak adanya pengaruh yang signifikan
dari variabel store atmosphere terhadap keputusan pembelian karena dari hasil
uji T dimana t hitung < t tabel (0,427 < 1,67155), dan adanya pengaruh yang
signifikan dari variabel harga terhadap keputusan pembelian dimana t hitung >t
tabel (19,037 > 1,67155). Dapat disimpulkan tidak terdapat pengaruh yang
signifikan antara variabel store atmosphere terhadap keputusan pembelian dari
hasil uji koefisien determinasi (KD) besarnya pengaruh 0,3 % dan terdapat
pengaruh yang kuat dari variabel harga terhadap keputusan pembelian memiliki
pengaruh 86,2 %.

Daftar Acuan : 2 Buku, 10 Jurnal, 15 sumber internet, Pembimbing Zurlina
Lubis, dan Isthi Wahyuning Tyas

Kata kunci : store atmosphere, harga, keputusan pembelian



ABSTRACT

Salha, 1515,1111,853, Analysis of the Effect of Store Atmosphere and
Prices on Purchasing Decisions in Kedai Kopi X. 98 pages, 52 tables, 7 pictures,
Jakarta 2019.

This study discusses the issue of the influence of store atmosphere and
prices on purchasing decisions at the Kedai Kopi X Branch. The purpose of this
study was to determine how much influence store atmosphere and prices on
purchasing decisions on Kedai Kopi X.The research was conducted at the Kedai
Kopi X Branch, when the research was conducted from May to July 2019. This
research uses the literature method and field method.

The results showed no significant effect of store atmosphere variables on
purchasing decisions because of the T test results where t arithmetic < t table
(0.427 <1.67155), and there was a significant influence of price variables on
purchasing decisions where t arithmetic > t table (19.037> 1.67155). It can be
concluded that there is no significant influence between store atmosphere
variables on purchasing decisions from the results of the coefficient of
determination (KD) test the magnitude of the influence of 0,3% and there is a
strong influence of the price variable on purchasing decision has an influence of
86.2%.

Reference List: 2 Books, 10 Journals, 15 internet sources, Advisors Zurlina Lubis,
and Isthi Wahyuning Tyas,

Keywords: store atmosphere, price, purchase decision
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