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ABSTRAK

Miska Jueri, 1515.1111.789. Pengaruh Gaya Hidup, dan Persepsi
Kualitas Terhadap Keputusan Pembelian Produk FITFLOP. Studi kasus pada
konsumen Fitflop Grand Indonesia. 119 halaman. 55 tabel, 9 gambar. Jakarta,
2018.

Penelitian ini membahas tentang pengaruh gaya hidup dan persepsi
kualitas terhadap keputusan pembelian, studi kasus pada konsumen Fitflop store
Grand Indonesia, Jakarta Pusat. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui
seberapa besar pengaruh gaya hidup terhadap keputusan pembelian secara persial,
dan pengaruh persepsi kualitas terhadap keputusan pembelian secara persial, serta
pengaruh gaya hidup dan persepsi kualitas terhadap keputusan pembelian secara
simultan.

Penelitian ini bersifat kuantitatif dengan teknik pengumpulan data melalui
penyebaran kuesioner dan data pustaka. Populasi pada penelitian ini berjumlah
160 orang. Teknik pengambilan sampel yang digunakan peneliti adalah purposive
sampling. Dengan menggunakan rumus slovin untuk pengambilan sampel dari
populasi 160 menjadi 61 responden. Hasil penelitian menunjukan bahwa nilai
thiung dari tabel SPSS Coefficient sebesar 9,596 sehingga diketahui bahwa thiwng
lebih besar dari tiper atau thiung (9,596) > tranel (2,001,). untuk pengaruh antara gaya
hidup (X1) terhadap keputusan pembelian (Y) secara parsial. Sedangkan untuk
pengaruh Persepsi kualitas (X2) terhadap keputusan pembelian (YY) secara parsial
didapat nilai thing Sebesar 10,466, sehingga diketahui bahwa thiwng l€bih besar
dari tiaper atau thiung (10,466) > tuaper (2,001,). Hal ini menunjukan bahwa terdapat
hubungan yang signifikan antara persepsi kualitas terhadap keputusan pembelian
pada Fitflop Grand Indonesia.

Daftar acuan : 8 buku (2008 — 2016), 26 jurnal, 5 website, pembimbing
Arifin Nugroho dan Zurlina Lubis.

Kata Kunci : Gaya Hidup, Persepsi Kualitas, Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

Miska Jueri, 1515.1111.789. The Influence of Lifestyle, and Quality
Perceptions of FITFLOP Product Purchasing Decisions. Case study on Fitflop
Grand Indonesia consumers. 119 page. 55 tables, 9 pictures. Jakarta, 2018.

This study discusses the influence of lifestyle and perceived quality of
purchase decisions, case studies on Fitflop store Grand Indonesia consumers,
Central Jakarta. The purpose of this study was to determine how much influence
lifestyle has on purchasing decisions on a personal basis, and the influence of
quality perceptions on purchasing decisions on a personal basis, and the
influence of quality perception on purchasing decisions partially, as well as the
influence of lifestyle and quality perceptions on purchasing decisions
simultaneously.

This research is quantitative with data collection techniques through
distributing questionnaires and library data. The population in this study
amounted to 160 people. The sampling technique used by the researcher was
purposive sampling. By using Slovin formula for sampling from population 160 to
61 respondents. The results showed that the t value was calculated from the SPSS
Coefficient table as big as 9,596, so that it is known that t count is greater than t
table or t count (9.596)> t table (2.001,). for the influence of lifestyle (X1) on
purchasing decisions (Y) partially. As for the effect of quality perception (X2) on
purchasing decisions (Y) partially obtained tcount of 10.466, so that it is known
that t count is greater than t table or t count (10.466)> t table (2.001,). This shows
that there is a significant relationship between perceived quality and purchasing
decisions at Fitflop Grand Indonesia.

Refrence list : 8 books (2008-2016), 26 journals, 5 website, mentors :
Arifin Nugroho and Zurlina Lubis.

Kewords : Lifestyle, Quality Perceptions, Purchasing Decisions.
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