"©7), JAKARTA
j‘-l-c INTERNATIONAL
STIE COLLEGE

SEKOLAH TINGGI ILMU EKONOMI
JAKARTA INTERNATIONAL COLLEGE

ANALISIS PENGARUH VARIASI PRODUK DAN
ADVERTISING TERHADAP MINAT KONSUMEN
PADA PIZZA HUT DELIVERY (PHD) OUTLET
KELAPA HIBRIDA RAYA, JAKARTA UTARA

SKRIPSI

NURROHMAH

1414.1111.644

DIAJUKAN UNTUK MEMENUHI SALAH SATU SYARAT
MENYELESAIKAN SARJANA EKONOMI STRATA SATU
PROGRAM STUDI MANAJEMEN
JAKARTA

2017



PERNYATAAN ORISINALITAS

Skripsi ini adalah hasil karya saya sendiri dan
semua sumber baik yang dikutip maupun

dirujuk telah saya nyatakan dengan benar,

Jakarta, 28 Juli 2017

NURROIIMAITI

1414.1111.644



SEKOLAII TINGGI ILMU EKONOMI

JAKARTA INTERNATIONAL COLLEGE

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI

Nama : NURROHMAH

NIM t1414.1111.644

Jenjang : Strata Satu

Program Studi : Manajemen

Judul Skripsi : Analisis Pengaruh Variasi Produk Dan Advertising

Terhadap Minat Bel: Konsumen Pada Pizza ffut Delivery

(PHD) Outlet Kelapa Hibrida Raya, Jakarta Utara.

Jakarta, 28 Juli 2017

Pembimbing [J Pembimbing Pendamping

= ¢
( Arifin Nugroho, SE.. MM ) ( Drs. H. Arjuna Wiwaha, M

M:ngetahui,

Puket I Bidang Akademik STIE JIC i

STIE JiC
( Drs. H. Arjuna Wiwaha, MM )

it



PANITIA UJIAN SKRIPSI STRATA SATU

Ujian skripsi disclenggarakan : ("7 .. wotfur 2oy

TIM PENGUJI

Nama Tanda Tangan

Kectua

Anggota

v



KATA PENGANTAR

“Alhamdulillahirabbil’alamin”. Puji dan syukur penulis panjatkan
kehadirat Allah SWT atas berkat rahmat dan ridho-Nya sehingga penulis dapat
menyelesaikan skripsi ini dengan judul “Analisis Pengaruh Variasi Produk Dan
Advertising Terhadap Minat Konsumen Pada Pizza Hut Delivery (PHD) Outlet
Kelapa Hibrida Raya, Jakarta Utara”. Penulisan skripsi ini bertujuan untuk
memenuhi sebagian syarat memperoleh gelar sarjana Strata Satu (S1) program
studi Manajemen Pemasaran pada Sekolah Tinggi llmu Ekonomi Jakarta
International College. Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih terdapat banyak
kekurangan, oleh sebab itu penulis mengharapkan kritik dan saran yang bersifat
membangun dari semua pihak demi kesempurnaan skripsi ini.

Terselesaikannya penulisan skripsi ini tidak terlepas dari bantuan berbagai
pihak, sehingga pada kesempatan ini penulis dengan segala kerendahan hati dan
penuh rasa hormat mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada
semua pihak yang telah memberikan bantuan moril maupun materiil secara
langsung maupun tidak langsung kepada penulis dalam penyusunan skripsi ini,
terutama kepada yang saya hormati :

1. Bapak Ir. Agus Susanto, MM., Ketua STIE JIC.

2. Bapak Drs. H. Arjuna Wiwaha, MM., selaku Puket | dan sebagai Pembimbing
Pendamping skripsi ini.

3. Bapak Arifin Nugroho, SE., MM., selaku Kajur Manajemen dan sekaligus
sebagai Pembimbing Utama skripsi ini.

4. Teristimewa saya berterimakasih kepada kedua orang tua tercinta, Ibu Hadijah
dan Bapak Bunawar dan kakak-kakak saya yang selalu mendoakan,
memberikan motivasi dan pengorbanan lahir dan batin.

5. Bapak/ibu dosen, serta seluruh staff STIE JIC yang sangat membantu selama

penulis menyelesaikan skripsi ini.



6. Bapak Darwis selaku Manager Outlet Pizza Hut Delivery (PHD) Outlet Kelapa
Hibrida Raya, Jakarta Utara dan seluruh karyawan Pizza Hut Delivery (PHD)
Outlet Kelapa Hibrida Raya, Jakarta Utara atas bantuan dan kerjasamanya yang
telah memberikan informasi-informasi dan data yang dibutuhkan bagi penulis.

7. Terkasih dan tersayang Acep Muhamad Furkon, SE., Sahabat tercinta “UP”
yang terdiri dari Luthfiyah, SE., Sofi Ananda Ulfa, Siti Rohmah, lknesya
Rahma Finanda, dan Norrika Theresia Sitio, untuk seluruh teman-teman STIE
JIC angkatan 2017 khususnya teman satu bimbingan yaitu Hafiz dan Ferina
yang telah membantu, meluangkan waktu dan pikirannya, serta untuk teman-
teman Marketing lainnya yang terdiri dari Nesya, Dika, Obi, Fera, Rini,
Febrian, Amel, Aldy, dan Raden yang telah memberikan support.

8. Sahabat SMK tercinta saya yang terdiri dari Priska Osalini dan Rachmawati,
serta saudara-saudara saya yang terdiri dari Firda, Jiyah, Anis, Fika, Nita,
Sarah, dan Ida’ yang saya cintai yang juga membantu dan berkontribusi dalam
penyusunan skripsi ini.

Semoga Allah SWT memberikan balasan yang berlipat ganda kepada
semuanya. Demi perbaikan selanjutnya, saran dan kritik yang membangun akan
penulis terima dengan senang hati. Akhirnya, hanya kepada Allah SWT penulis
serahkan segalanya, semoga dapat bermanfaat khususnya bagi penulis, dan bagi

kita semua.

Jakarta, 28 Juli 2017

Nurrohmah



HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI

SKRIPSI UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIK

Sebagai sivitas akademika STIE Jakarta International College, saya
yang bertanda tangan di bawah ini :

Nama : “Nurrohmah
NIM : 1414.1111.644
Program Studi : Manajemen
Jenis Karya . Skripsi

Demi  pengembangan  ilmu  pengetahuan, menyetujui  untuk
memberikan kepada STIC Jukarla Inlernational College Hak
Bebas Royalti Nonekslusif atas skripsi saya yang berjudul

“Analisis Pengaruh Variasi Produk dan Advertising Terhadap
Minat Konsumen Pada Pizza ITut Delivery (PHD) Outlet Kelapa
Hibrida Raya. Jakarta Utara™.

Beserta perangkat vang ada (jika diperlukan). Dengan [lak Bebas
Royalti Nonekslusil imi STIE Jakarta International College berhak
menyimpan, mengalihmedia/format-kan, mengelola dalam bentuk
pangkalan data (databasc), merawat, dan mempublikasikan skripsi
saya sclama tclap mencantumkan nama  saya  scbagai
penulis/pencipla dan scbagai pemilik Hak Cipta.

Jakarta, 28 Juli 2017

Nurrohmah

1414.1111.644

vl



ABSTRACT

Nurrohmah, 1414.1111.644, Analysis of The Influence of Product Variant
and Advertising To Consumer Interest At Pizza Hut Delivery (PHD) Kelapa
Hibrida Raya Outlet, Jakarta Utara, 148 pages, 51 tables, 9 pictures, Jakarta,
2017.

This research discussed about the influence of product variant and
advertising to consumer interest at PHD Kelapa Hibrida Raya Outlet, Jakarta
Utara. The purpose of this research is find out how much the influence of product
variant to consumer interest, and the influence of advertising to consumer interest
in partial. Also to find out how much the influence of product variant and
advertising to consumer interest in simultaneous.

PHD Kelapa Hibrida Raya Outlet, April 2017. The research method used
is library research and field research. The quantitative analysis used is simple
linear regression in partial, and double linear regression in simultaneous. Result
of product variant to consumer interest in partial: ¥ = 16,055 + 0,435X. And
result of advertising to consumer interest in partial: Y = 14,248 + 0,513X. Result
of product variant and advertising to consumer interest in simultaneous: ¥ =
11,312 + 0,156 X1 + 0,453 X2. The coefficient of consumer interest determination
is 14,4% influenced by product variant, 32,2% influenced by advertising. The
coefficient of consumer interest is 33,7% influenced by product variant and
advertising simultaneously. Result of correlation coefficient among product
variant to consumer interest partially is low. Result of correlation coefficient
among advertising to consumer interest partially is medium. And Result of double
correlation coefficient among product variant and advertising to consumer
interest partially is medium. The conclusion of analysis is all significant, both of
them.

References : 24 books (2010-2017), 20 journals, 8 websites. Research
Advisor : Arifin Nugroho, Arjuna Wiwaha.
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