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ABSTRAKSI

Dita Yunita Prehastiani, 1515.1111.754, Analisis Pengaruh Lokasi, Suasana
Toko (Atmosphere Store) Terhadap Keputusan Pembelian pada Kultur Jaringan Kopi,
122 Halaman, 57 tabel, 8 gambar, Jakarta 2020.

Penelitian ini membahas tentang masalah Pengaruh Lokasi dan Suasana Toko
(Atmosphere Store) Terhadap Keputusan Pembelian. Tujuan penelitian ini adalah
untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Lokasi, Suasana Toko (Atmosphere Store)
Terhadap Keputusan Pembelian padaKultur Jaringan Kopi. Penelitian ini dilakukan
pada Kultur Jaringan Kopi, waktu penelitian dilakukan dari bulan September hingga

Desember 2019. Metode ini menggunakan metode kepustakaan dan metode lapangan.

Hasil penelitian menunjukan adanya pengaruh variabel lokasi terhadap
keputusan pembelian dari hasil uji T dimana thitung > ttabel (7,349 > 1,6462), dan
adanya pengaruh suasana toko (atmosphere store) terhadap keputusan pembelian dari
hasil uji T dimana thitung > ttabel (5,884 > 1,6462). Dan dari hasil uji koefisien
determinasi (KD) variabel lokasi, suasana toko (atmosphere store)mempengaruhi
keputusan pembelian sebesar 35,5% sisanya 64,5% dipengaruhi oleh aspek lain.
Dapat disimpulkan terdapat pengaruh yang kuat dari variabel lokasi,suasana toko

(atmosphere store)terhadap keputusan pembelian.

Daftar Acuan: 18 Buku, 13 Jurnal, 6 sumber internet, Pembimbing Zurlina

Lubiz dan Nimrod Aprix.

Kata kunci: Lokasi, Suasana Toko (atmosphere store)dan Keputusan

Pembelian



ABSTRACTION

Dita Yunita Prehastiani, 1515.1111.754, Analysis of the Effect of Location, Store
Atmosphere on Purchasing Decisions on Coffee Network Culture 122 pages, 57

tables, 8 pictures, Jakarta 2020.

This study discusses the problem of Location Effect and Store Atmosphere on
Purchasing Decisions. The purpose of this study was to determine how much
influence the Location, Atmosphere of the Store (Atmosphere Store) on Purchasing
Decisions in Coffee Network Culture. This research was conducted in the Coffee
Network Culture, when the research was conducted from September to December
2019. This method uses the library method and field method.

The results showed the influence of location variables on purchasing decisions from
the results of the T test where tcount> ttable (7.349> 1.6462), and the influence of
store atmosphere (atmosphere store) on purchasing decisions from the results of T
test where tcount> ttable (5,884> 1, 6462). And from the results of the coefficient of
determination (KD) test of location variables, the atmosphere of the store
(atmosphere store) affects purchasing decisions by 35.5%, the remaining 64.5% is
influenced by other aspects. It can be concluded that there is a strong influence of
location variables, atmosphere of the store (atmosphere store) on purchasing

decisions.

Reference List: 18 Books, 13 Journals, 6 internet sources, Advisors Zurlina Lubiz and

Nimrod Aprix.

Keywords: Location, Store atmosphere and Purchase Decision

viii



HALAMAN SAMPUL
HALAMAN PERNYATAAN ORISINILITAS
HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI
PANITIA UJIAN SKRIPSI STRATA SATU
HALAMAN JUDUL
LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI
KATA PENGANTAR
ABSTRAKSI
DAFTAR IS
BAB |

A L

B Identifikas; Masalah
(63 Pembatasan Masalah
D Pcmmuxun M
E

DAFIARISI

.................

....................

Hal

Tujuan P

Manfua p

d

asalah

enchtian

enehitiyy,

PENDAHULUAN
atar Belakang Masalah

viii



oo

BAB 1

PENTTRIRAN DAN HIPOTESIS

X ISR HCORNS s s s o

Lo SaluvansDistrbiust s s aimsis s

300 Vohume Penjualin. e
B Penchtian Terdahulu oo

C.. Kerangka PeiKitah .. cmmismmmnnnamsnaannrisims

BAB I METODOLOGI PENELITIAN

A Tempat dan Waktu Penelitian..........cccocceiinnninncnnnnniienne

B Metode PEhelitian o

C. Detimsi Operasional Vanabel ..................coocooooveioee,

D. Teknik Pengumpulan Data ...
8 Uplnsuumen.......... ...

3 Tehmk Analisis Data oo

BAB IV GAMBARAN UMUM OBYEK PENELITIAN

A Scjarah Singkat Perusahaan

5 Struktur Organisar Perusahaan

C  Aspeh Kegnatan Perusahan

0 Gambaran beberhastlan dan Gambaran [ saha
) ar:

2 Personmal selling ..o

KATIAN TEORL PENELITIAN TERDAHULU KERANGR A

10

10

.................. 28

D). HIpotesisi aunnsimasismammaanasmmannms s

ss

8

60

ol

s W



BAB v PENEL ] FIAN p AN PENMBAY ASAN

AL I)cxl\rlpsl Umum Rcspnn(lcn. SR 63
B. Pcng()luhun Data. . 0
C, Pcmh:nh:ls:m Hasil 104
BAB v] KESI.‘\IP('LAN DAN SASARAN
: 109
A. Kesnnpulan ...........................................................................
otiibansnenreed 1O
B. R O e e e
m_— Rl
ettt
DAFTAR PUSTA KA........ H

LAMPIRAN. I./\Y\ll'lR,\N



£

Tabel. Penclitan Terdahula oo 2%
Tabel. Kerangka Berpikir ... 30
Tabel. 3.1 Operasional Variabel...................... 2
Tabel. 3.2 Jumlah sampel Sugivono ... 39
Tabel. 3.3 SKor Nl ..o 40
Tabel..3:4:Hasil- Uji Validitas LoKasi: o mmsmmmmmiisiiom 42
Tabel. 3.5 Hasil Uji Validitas Suasana Toko (amiosphere store).......... 42
Tabel. 3.6 Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian...........ococcooooe. 43
Tabel. 3.7 Hasil Uji Reabilitas LOKaS ..........c.ocooiviioriieeieececeees 44
Tabel. 3.8 Hasil Uji Reabilitas Suasana Toko (armosphere store) ........ 44
Tabel. 3.9 Hasil Uji Realibilitas Keputusan Pembelian.................cc....... 45
Tiabel..3.10!Skor Kelas Interval covsmmnesmmmmmmsmmmerssesimom 46
Tabel. 3.10 Pedoman Untuk Memberikan Interprestasi  Koefisien
ROTEIAST e 52
Tabel. 5.1 Jenis Kelamin Responden.........__ 64
Tabel. S 2 Usia Responden.......oovvee 65
Tabel. 5.3 Pendidikan Terakhir Responden........ 65
Tabel. 5 4 Pekerjaan Responden oo &&

Tabel. 5 S Penpghasilan Responden ... -

Tabel 56 Permnyataan 1 1.okass &8

[abel § 7 Pernvatnan 2 Lokas 6o
fabel. § 8 Pernyatuan 3 Lokass .

DAFTAR TABEL

xii




Pl

Tabel 5.9 Pernvataan 4 Lokasi

Tabel S 10 Pernyataan S T.okast -
: 1

Tabel. 511 Pernyataan 6 Lokasi ... 71
Tabel S 12 Rekapitulast Pentlaan Lokast 72
Tabel. 513 Pernyataan 1 suasana toko (atmosphere siore) 74
Tabel. 5 14 Pernyataan 2 suasana toko (atmosphere store) 75
Tabel. 515 Pernvataan 3 suasana toho (atmaosphere store) . 76
Tabel. S.16 Pernyataan 4 suasana toko (atmaosphere store) 77
Tabel. 517 Pernyataan 5 suasana toko (atmosphere store) . 77
Tabel. § 18 Pernyataan 6 suasana toko (atmosphere sS1ore) ... 8
Tabel, 519 Pernyataan 7 suasana toko (atmosphere store) . o
Tabel, 5.20 Pernyataan 8 suasana toko (atmosphere store) ... 80
Tabel. 5.21 Rekapitulast Penilaian suasana toko (atmosphere store) 80
Tabel. 5.22 Pernyataan 1 Keputusan Pembehan 82
Tabel. 5.23 Pernyataan 2 Keputusan Pembelhian 83
Tabel. 524 Pernyataan 3 Keputusan Pembelian 84
Tabel 525 Pernyataan 4 Keputusan Pembelian x . 8S
Tabel 5.26 Pernyataan 5 Keputusan Pembelian . . 80
Tabel S 27 Pemyataan 6 Keputusan Pembelan : 8o
Tabel 5 28 Pemyataan 7 Keputusan Pembelian 87
Tabel 520 Pernyataan 8 Keputusan Pembelian 88

Fabel S 30 Rehapiulast Pentlann Keputusan Pembeban K8

Fabel S 310U Nonmahitas NMengpunakan Kolmoporos = Simenoy




RIS ) et sae e m e

93
Tabel. §.32 Uji Multikolomeritas Berdasarkan  Nilai Tolerance dun
Variance IAaton (VIF) s 03

Tabel. 533 Uji Regresi Linear Sederhana Lokasi (X1 Terhadap

Keputusan Pembelian 97

Tabel. 534 Uj Regresi Linear Sederhana Suasana Toko (atmosphare

store) (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y ).wessessssssssssesemessssssttssss 100
Tabel. 5.35 Uji Regresi Linear Beganda.....cssssssesssersesss sttt 103

Tabel. 5.36 Uji Koefisien Korelasi Sederhana (R) Lokasi (X1) Terhadap
Keputusan e T

Tabel. 5.37 Uji Koefisien Korelasi Sederhana (R) Suasana Toko

< ; 7 )S
(atmosphere store (X2) Terhadap Keputusan Pembelian( Y ). I
1 55000
Tabel. 5.38 Uji Korelasi BErganda. ..ot

Tabel. 5.39 Uji Koefisien Lokasi (X1) Terhadap Keputusan Pembehan

............ 107
' \plere ) (X2

Tabel. 5.40 Uyt Koefisien Suasana Toko /ulmm/v/nn siore)
107

Terhadap Keputusan Pembelian. ..o
¢ a sepoNpITE

Tabel. 541 Up Koefisien Lokast (X1) dan Suasand Toko (aamen

108

siore) (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) Sectt a Sumulan

- - Y
Jabel 542 Up Gratistik T Lokast (\ 1) rethadap Neputusan Pembelian ¢

109

« & ¢ 4l r ) (N ~thadkar
wsan o / N rethadar
1 Up ™ stk 1 HSu 2 Toko posphrere S « )

koeputusan Pembelian t Y)

xV

Xiv



v - Tabel 544 Up Stausuk F Lokasi (X1) dan Suasana Toko raimosphere
i store) (X2) Terhadap Keputusan Pembelian ; 13
"

YAl e




DAFTAR GAMBAR

Gambar 4.1 Logo Kultur Jaringan KOPH sovonsssssssinms s s e 08 s nens 5O
Gambar 5.1 Hasil Uji Normalitas Menggunakan Histogram................. 91
Gambar 5.2 Hasil Uji Nonmalitas Menggunakan P-Plot........................ 92
Gambar 5.3 Hasil Uji Heteroskedastitas ...................................._._ 90

Gambar 5.4 Grafik Regresi Linear Sederhana Lokasi (X1) Terhadap
Keputusan Pembelian (Y) ..o
Gambar 5.5 Grafik Regresi Linear Sederhana Suasana Toko (atmosphcere
store) (X2) Terhadap Keputusan Pembelian(Y) ... 102
Gambar 5.6 Grafik Uji Statistik Lokasi (X1) Terhadap Keputusan
PEMbElian (Y} ..ccosvussmsssisssisisniiummmemensomssssssssssssss sassssisssess i msio s 110
Gambar 5.7 Grafik Uji Statistik Suasana Toko (atmosphere store) (X2)

Terhadap Keputusan Pembelian (Y) ... 112

vy

XVi




